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本日の説明内容本日の説明内容本日の説明内容本日の説明内容

① 決算概要のご報告

② 下期の取り組み
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連結 計画比 前年同期比

売上高 ２１９億円 91.5% 96.0%

営業利益 １３億円 79.3% 83.3%

経常利益 １２億円 87.2% 90.5%

四半期純利益 ８億円 95.6% 98.7%

四半期包括利益 ９億円

業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト <<<<連結連結連結連結>>>>

中間配当 １１円

減収減益減収減益減収減益減収減益
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2013.3期 第2四半期 2014.3期 第2四半期

実績 売上比 実績 売上比

売上高 ２２８億円 - ２１９億円 -

売上原価 １２３億円 54.1% １１７億円 53.4%

売上総利益 １０５億円 45.9% １０２億円 46.6%

販売管理費 ８８億円 38.9% ８８億円 40.5%

営業利益 １６億円 7.1% １３億円 6.1%

業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト <<<<連結連結連結連結>>>>
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カテゴリー 売上高

前年

同期比

構成比

エアケア （消臭芳香剤） １０５億円 95.3% 48.1%

衣類ケア （防虫剤） ５４億円 101.8% 24.8%

ホームケア （その他） １８億円 95.0% 8.5%

ハンドケア （手 袋） １６億円 90.7% 7.7%

湿気ケア （除湿剤） １５億円 98.7% 6.9%

サーモケア （カイロ） ８億円 80.8% 4.0%

合計 ２１９億円 96.0% 100.0%

業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト業績ハイライト <<<<カテゴリー売上高カテゴリー売上高カテゴリー売上高カテゴリー売上高>>>>
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減少要因 増加要因

営業利益の増減要因営業利益の増減要因営業利益の増減要因営業利益の増減要因 <<<<連結連結連結連結>>>>

その他その他その他その他

棚卸評価損等の影響棚卸評価損等の影響棚卸評価損等の影響棚卸評価損等の影響

【【【【減少要因減少要因減少要因減少要因】】】】

特定製品の価格引き下げ特定製品の価格引き下げ特定製品の価格引き下げ特定製品の価格引き下げ

（単位：億円）

販売数量減少等による減少販売数量減少等による減少販売数量減少等による減少販売数量減少等による減少

営業利益の増減営業利益の増減営業利益の増減営業利益の増減 前年同期比前年同期比前年同期比前年同期比2.72.72.72.7億円減億円減億円減億円減

購買・製造原価等の低減購買・製造原価等の低減購買・製造原価等の低減購買・製造原価等の低減

原材料価格等の上昇原材料価格等の上昇原材料価格等の上昇原材料価格等の上昇

マーケティング費の減少マーケティング費の減少マーケティング費の減少マーケティング費の減少

【【【【増加要因増加要因増加要因増加要因】】】】
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上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト

エアケア市場停滞エアケア市場停滞エアケア市場停滞エアケア市場停滞

118 70 49 23 5

117 59 51 19 4

マーケットマーケットマーケットマーケット 剤形別状況（剤形別状況（剤形別状況（剤形別状況（4444月～月～月～月～9999月）月）月）月）

液体 ゲル スプレー 電子式 その他

100%

94.7%

（金額ベース）
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上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト

ＣＭが大ヒットＣＭが大ヒットＣＭが大ヒットＣＭが大ヒット

ＣＭ好感度ＣＭ好感度ＣＭ好感度ＣＭ好感度

企業別ランキング企業別ランキング企業別ランキング企業別ランキング

総合第２位総合第２位総合第２位総合第２位

（（（（2013201320132013年８月）年８月）年８月）年８月）
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上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト

防虫剤は秋シーズン順調防虫剤は秋シーズン順調防虫剤は秋シーズン順調防虫剤は秋シーズン順調

（単位：％）

防虫剤の販売金額（前年比）防虫剤の販売金額（前年比）防虫剤の販売金額（前年比）防虫剤の販売金額（前年比）

2013.3期 2014.3期
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上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト

売上原価率は改善売上原価率は改善売上原価率は改善売上原価率は改善

売上原価率 54.1％⇒53.4％

2014.3期

第2四半期

2013.3期

第2四半期
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上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト上期ハイライト

海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結） 海外売上高の構成比（個別）海外売上高の構成比（個別）海外売上高の構成比（個別）海外売上高の構成比（個別）

海外は順調海外は順調海外は順調海外は順調

海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結）海外売上高の推移（連結）（単位：億円） （単位：％）
８.９億円

（前年比（前年比（前年比（前年比 115%115%115%115%））））

■海外売上高（中間） ■海外売上高（通期） ■海外売上高比率（中間）
8

17

6

7

16

8

18

8

16

前年比前年比前年比前年比 113113113113％％％％香港は全カテゴリーで販売拡大。韓国の新規ビジネス（TVショッピング）が大きく伸長。

前年比前年比前年比前年比 122122122122％％％％手袋の新規獲得により売上拡大。除湿剤は堅調。芳香剤・脱臭炭がやや苦戦。前年比前年比前年比前年比 133133133133％％％％業務用・家庭用手袋の新規販売が拡大、芳香剤は苦戦が続く。

前年比前年比前年比前年比 84848484％％％％全般的に芳香剤が苦戦し減少。オーストラリア・ロシアは手袋が新規拡大。
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① 決算概要のご報告

② 下期の取り組み
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Growth

Global Group

成長のキーワードは継続成長のキーワードは継続成長のキーワードは継続成長のキーワードは継続

３Ｇ
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経営戦略経営戦略経営戦略経営戦略

高収益体制を目指す

ＳＴＲの全社展開

グローバル対応の強化

３３３３Gの実現の実現の実現の実現
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下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み

成長ドライバー：消臭芳香剤

消臭力ブランドを拡大

コア事業：防虫剤

ムシューダブランドを強化

既存品の継続的育成既存品の継続的育成既存品の継続的育成既存品の継続的育成
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下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み

クリアフォレスト事業の育成

クルマ用空気浄化剤（2013年10月11日発売）

新規事業の推進新規事業の推進新規事業の推進新規事業の推進

エアコンルーバー用 シート下サイドポケット用
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下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み

ＡＳＥＡＮに注力

ブランドの絞り込み

グローバル強化グローバル強化グローバル強化グローバル強化

経営資源を集中投入
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下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み下期の取り組み

ワンベクトルものづくり

コストカット プロジェクト

ＳＫＵ削減 プロジェクト

高収益体制に向けて高収益体制に向けて高収益体制に向けて高収益体制に向けて
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連結 前年比

売上高 ５００億円 １０６.５％

営業利益 １９億円 １０５.６％

経常利益 １１億円 １０３.４％

当期純利益 ５億円 １０２.７％

2014.32014.32014.32014.3期期期期 計画計画計画計画 <<<<連結連結連結連結>>>>

年間配当 ２２円 予定

増収増益増収増益増収増益増収増益

*配当性向配当性向配当性向配当性向82.482.482.482.4％％％％
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愛される会社を目指して
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ありがとう・免責文ありがとう・免責文ありがとう・免責文ありがとう・免責文

本日はありがとうございました。

http://www.st-c.co.jp/

【見通しに関する注意事項】

当資料に記載されている内容は、種々の前提に基づいたものであり、記載された

将来の計画数値、施策の実現を確約したり、保証するものではありません。


